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I media e 1’1mmagine nell’eta’moderna

I periodi di sviluppo:

= 1850 — 1914 LA FASE DI AVVIO
(Medra meccanici)

= 1915 — 1980 LA FASE DI
MATURAZIONE (media elettronici)

= 1981 — PRESENTE LA FASE DI
SATURAZIONE (media digitaln)




I media e 1I’1mmagine nell’eta’moderna
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I media e I’1mmagine nell’eta moderna

= | dispositivi medialir meccanici
veicolano tmmagini che separano dal
mondo: I°1mmagine e lo strumento e
i1l veicolo di uno shock percettivo
L>1mmagine e avvertita come un

oggetto capace di procurare una
esperienza dell’artificialitar
distinto dall’esperienza ordinaria
La comunicazione persuasiva sfrutta
tale potenzialitar
dell”1mmagine:l1’era della réeclame




I media e I’1mmagine nell’eta moderna
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media e 1’1mmagine nell’eta moderna

I dispositivi mediali elettronici
permettono una diffusione capillare
dell”1mmagine negli spazi sociall:
1’1mmagine e 1l veicolo e lo
strumento di una messa In forma del
mondo

L>1mmagine e avvertita come un
oggetto artificiale all’iInterno di
un mondo complessivamente
artificializzato

La comunicazione persuasiva assume
una potenza forte e percepita: I’era
dell”advertising
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Le trasformazioni tecnologiche

= L>1mmagine digitale “rimedia” 1
media precedenti: 11 riassorbe
e 11 riradatta reciprocamente.
L>1tmmagine digitale viene

prodotta e riprodotta
direttamente per 1l singolo
utente o gruppo di utenti: e
sempre un originale e quindi
una componente “‘naturale” del
mondo




Le trasformazioni tecnologiche

= L>1mmagine digitale e prodotta
anche dal suo fruitore, e
personalizzabile e manipolabile
mediante pratiche Interattive

L>1mmagine digitale e portabile
e disseminata, si connette agli
spazi sociallr 1n forme
variabili di connessione,
incapsulamento o0 sostituzione




Le trasformazioni tecnologiche

= Questo 1Insieme di fenomeni
segna la Tine della medialita
In senso tradizionale e 1Indica
1°’1ngresso nell’era della

postmedialita
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Le trasformazioni esperienziall

= | dispositivi mediali digitali
integrano I’1mmagine negli
spazi socilalil e rende
1°1Immagine stessa uno spazio

soclale

I’abitudine a Integrare
artificiale e naturale permette
di superare tale opposizione:
1 1mmagine non viene piu
percepita In guanto oggetto e
strumento di artificiralita®.




Le trasformazioni esperienziall

<= Immagini e mondi di vita sono
ambienti paritari In cul vivere la
propria esperienza e costruire
identita” e storie personalil e
collettive
Un aspetto fondamentale e costituito
dar legami relazionalil e dalle forme
di costruzione della sociralita®™ che
passano attraverso le pratiche
visive: l’esperienza dell’1mmagine
non e piu privata e individuale ma
relazionale e collettiva
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Conclusioni

= In questo contesto assumono
peso da un lato gli stil
individualr di conduzione
delle relazioni mediali e

dall’altro lato 1l ruolo
testimoniale dello

spettatore. L’1mmagine si
fa una “Immagine esigente”




Conclusioni

= La comunicazione persuasiva non
ha plu ragione di essere:
nell’eta”® della pubblicity alla
figura del persuasore subentra

quella dell’”attrattore” capace
di Introdurre principi di
ordinamento della complessita“
e di costruire reti grazie alla
qualita®™ percepibile
dell’esperienza di cuil e
portatore
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