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— uno del loghi pit fTamosi al mondo
Nato nel 1997 per promuovere lImmagine dello
stato di NY, e Il simbolo della grande mela.
Autore Milton Glaser.







MAYBEL

NE\!”Mr YORK

New York, La citta che non dorme mal.

M | S S ‘ Q m Una citta per donne affascinanti, dinamiche,
sicure di sé.

NMayoeline e New York
= glamour € Innovazione,
—or essere sempre te stessa.
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NMayoeline e New York
Con un make-up che e colore, vitalita, energia, iInnovazione
Una marca accessibile e multietnica.
Proprio come New York City,
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marketing Stice

—ow 10 generate
thousands of potential
names N seconds
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Nutella A
— nut + suffisso italiano

3 p nike |vittorial + 4l

googol T + 100 zern
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Acguisition probabillity and retention rate

Naming

Kellogg on marketing
Dawn lacobucci, Philip Kotler, J.L. Kellogg
Graduate School of Management

| nome prodotto deve
velcolare || conceatto
orientando allacquisto




Naming test

L eg monadiche indipendent,
Nome In test e altermative




A f‘ Naming Test

Action Standard

Interesse Intenzione acquisto Ricordo Profilo
| 30% 40% 20%  10%
Profilo
Distintivo Innovativo Evocativo Lingua

A% 5% C% D%




Nome e Cosmes|

NUOVO TELE OPI

—UnNzionale PLOSION

Vai alla scheda »
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REVITALIFT
RUGHE DI ROTTURA
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AGIE’ RE-PERFECT

ro-Calcium

Trattamento Ricostituente
Sublimatore

Luminonits + Anti-macchie

SEesso Eta
Maschio | Femmina | 14-17 | 18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64
Noiese| 9% %
Bene | 10 | 11 20 | 24 | 19 | 12 9 4
Medio | 31 27 | 66 | 56 | 43 | 35 | 27 | 15
NO | 58 | 61 11 20 | 38 | 52 | 63 | 80

Fonte: GFK Eurisko Sinottica 2009
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ngredients

Collagene, laluronico, Calcium
Lt

Serum Cenetics |

Dermal H — Re —

Expertise perboll &=
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(Case history

@ New Al Glovinezza Cellulare

@ todggucico  Trattamento Creatore
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France
Nom plait énormément, bcp ou bien Nom plait moyennemt, peu ou pas du tou
Reactiva Genesis Cell. Code Reactiva Genesis Cell. Code
En% A B C A B c
Base : [ 72 | [ 30 | I 36 [ 70
Caracteristiques échantillon
Age moyen 442 445 426 43,7 42,8 447
354 39 ans 25 25 27 32 33 26
40 4 44 ans 31 28 33 21 28 26
454 49 ans 24 23 30 29 25 23
50 a 55 ans 21 23 10 18 14 26
A une bonne image de L'Oréal Dermo-exp. 99 94 00 89 94 90
Trés bonne 35 50 | 30 | 21 31 24
Total fidéle aux marques 78 ¢ 66 &7 54 67 63
Total pas fidele aux marques 22 34 43 & 46 33 37
Pas du tout fidéle 4 9 3 21 s«c- . 3
Caractéristiques peau ) ;
Tolal a la peau séche 28 27 | 17 18 19 27
Normmale, c'est a dire ni grasse, ni séche 22 20 13 32 28 3
Mixte 40 47 63 =& 46 47 24
Tolal grasse 10 6 7 4 6 7
Total a des rides, ridules 90 95 87 93 89 93
Beaucoup 8 5 - 4 6 10
) Assez 26 ¢ 23 10 25 14 29 »
\ — Quelques unes 56 67 77 a 64 69 54
Tolal a la peau élastique 78 84 B0 ' B9 e 74
Tolal pas elastique 22 16 | 20 29 » 11 26 »
Total a la peau lisse i 72 1 70 | 87 » | 75 1 78 67
Tolal pas lisse 28 N . 13 25 22 33
Plutdt rebondie, pleine 67 61 73 82 ¢ 83 co 56
Plutdt pas rebondie, pas pleine 33 3 23 18 11 34 s
A au moins 1 pb de peau 82 72 : 70 75 75 84
Fragile 49 ¢ 42 27 39 31 5 o»
Réche, rugueuse 8 8 7 4 11 16 a
Sujette aux dartres 8 5 10 - 6 14 &
— Teme 15 23 13 14 19 37 A
4 Sujette aux points noirs 17 13 30 e 14 8 19
Sujette aux pores dilates 11 9 13 21 ¢ 8 7

PARIS



Nntenzione dacguisto vs. NOME
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France UK
Reactiva Genesis Cellular Reactiva Genesis Cellular
Code Code

En % A B [ A B C
Base 100 100 100 100 100 100
Total achéterait le produit 68 68 62 74 74 72

Certainement 26 27 ¢ 13 38 36 33
Ne sait pas 15 15 23 17 15 18
Total n‘achéterait pas 17 17 15 9 11 10

Certainement pas 11 10 10 5 4 5

Prix proposé

Total achéterait le produit au prix proposé

Certainement
Ne sait pas

Total n"achéterait pas
Certainement pas

A Intention d'achat avec prix/sans prix

A Intention d'achat totale
A Intention d'achat certaine

16
30

22
12

26,
24

25
17

-17

a

22
29

20
14

-11

25
14

32
19

-20

Total 17€ trop cher pour ce produit
Vraiment trop cher

Total normal
Total pas cher (pas trés cher)

10
46

11
47

52

16
58
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France UK
Reactiva Genesis Cellular | Reactiva Genesis Cellular
Code Code
A B C A B C

ase 100 100 100 100 100 100
INCOMPREHENSIONS

A trouveé au moins 1 chose difficile a comprendre 17 21 21 48 B 34 39

’E:\ Composition 13 14 13 35 23 28

Ne comprend pas acide hyaluronique 8 9 8 33 19 27

Ne comprends pas proxylane 6 7 5 20 11 17

Incompréhesion des promesses 6 9 7 14 13 14

Repulpe la peau (de I'nténeur) 5 3 3 3 3 2

Imigue en matiére wtale, quel effet ? 3 3 2 8 9 12

(Soin de) génération cellulaire 1 2 2 1 2

INCREDIBILITES

A trouvé au moins 1 chose difficile a croire 28 27 23 53 49 45

’E; Incrédibilité des effets, résultats 28 26 22 52 48 43

» Effet anti-&ge, anti-rides 19 17 16 23 21 25

Createur de jeunesse (exagere) 17 13 12 15 13 16

Quil lisse les ndes 2 3 3 6 7 8

o Effet repulpant 7 8 4 LA O I 1 8

Repulpe la peau de lI'nténeur 5 5 3 14 E 14 ¢ 5

Repulpe la peau 2 3 1 3 1 3

¢ Trop de résultats pour un seul produit 2 2 1 13 [ 8 6

« Limgation des cellules {(en matiére utale) 4 4 1 6 10 7




Reactiva

_a scelta dellistituto

REACTIVA consti
cons o
vabno] n titue la proposition de nom qui nous parait |
portau positionnement du produit. parait la plus pertinente des frois par

eci étant, elle patit de plusieurs points faibles qui n'en font pas une soLtON optimale

profondemenl de nouveaute, d'originalite,

les plus jeunes Vers ce produt

_ ce nom manque

. on peut g'interroger Suf sa ca
(suﬁout en France),

pacité 3 attirer les femmes




Derma
Genesl

Trattamento Creatore
di Giovinezza Cellulare

Pro-Xylane ™ +
Acido laluronico

Rimpolpa, ritende,
illumina

Derma (5enes|
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EASY TO UNDERSTAND

II Nome e Marca
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PACKAGING ’
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NMascara =xtra Volume x9 con Collagene e Maxi Brush
N uN solo gesto
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L& cosa plu sexy che le (Ue CIg ?
abbiano mai indossatif f
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Fondazione Umberto Veronesi

"La fiducia nella possibilita di migliorare il mondo
attraverso l'uso della ragione e della scienza
come massima espressione dell'intelletto umano
ha guidato la mia vita di medico e ricercatore,
ed & all'onigine di questa Fondazione."”

Umberto Veronesi

LT

Tecnologia Innovazione  Performance Fiducia Premium
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daranna.
Difendila

perché vale.

la ;n'”t' ¢ il nostro confine.
Esiste perché le emozioni
abbiano un dentro ¢ un fuon.
Per lei sono attento a tutto cio
che pué mantenerla in salute,

Anche 1y puor aderire
@ questo progetto. scegliendo
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